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Introduccion

A continuacion, se presenta un estado del arte desde la perspecti-
va institucional latinoamericana con el fin de proyectar, sustentar y
consolidar la linea de investigacién Comunicacion, Medios y Prac-
ticas Sociales del programa de Comunicacion Social de Fundacion
Universitaria Compensar. Esto se hace necesario y urgente bajo el
trabajo y la funcion sustantiva de investigacion de la Universidad,
pues se contempla como un ejercicio de produccion académica con
fines de construccion de conocimiento, metodologias y ejercicios
de reflexion. Para ello, se establece elaborar una ruta que contenga
una condicion de coherencia entre los requerimientos del contexto,
la identificacién de probleméticas contemporaneas de interés de la
Universidad y el desarrollo de la malla curricular aprobada en 2019
por el Ministerio de Educacion.

Para su desarrollo, se tuvo en cuenta el documento maestro de
la Facultad (Fundacion Universitaria Panamericana, 2019), donde
la linea esta ubicada en el Grupo de Investigacion Comunicacion,
Medios y Mercadeo (ICOM) de la Facultad de Comunicacion (FA-
COM). La linea propone subtemas de trabajo como comunicaciéon
organizacional; comunicacion digital, redes sociales y narrati-
vas; medios de comunicacion; comunicacidén y procesos sociales
y construcciéon de memoria y nuevas narrativas. Aqui se propone
considerar la pertinencia del nombre y los subtemas para poten-
ciar el programa.

Como marco de referencia, se tomo el documento realizado por la
Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social
(Felafacs & Unesco, 2009), donde se recoge el panorama de las ins-
tituciones educativas que ofrecen programas de formacion gradual,
posgradual y doctoral en América Latina; a partir de encuestas, se
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identifican sus caracteristicas, principales lineas de injerencia e in-
vestigacion y procesos de innovacion y consolidacion curricular.

De esta manera, como estrategia, se utiliz6 el método deductivo,
ubicando el foco desde lo general (la region latinoamericana y el
panorama nacional, al centrarse en Colombia) a lo particular (Fun-
dacion Universitaria Compensar). Para rastrear las instituciones
educativas, se utilizo el motor de busqueda Google y sus paginas
web. Asi, el documento sigue la clasificacion planteada en este do-
cumento bajo la agrupacién de las principales zonas geograficas
de la region: “El trabajo se dividi6 en cinco subregiones: Cono Sur
(Argentina, Chile, Uruguay y Paraguay), Paises Andinos (Bolivia,
Colombia, Ecuador, Pera y Venezuela), Centroamérica y Caribe
(Costa Rica, Cuba, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua y
Republica Dominicana), México y Brasil” (Felafacs & Unesco, 2009,
p. 11). Para este ejercicio, se consider6 hacer una ruta de lectura con
una pequena variacion donde se priorizan los siguientes paises:

« Cono Sur (comprenden a Argentina y Chile)
» Zona Brasil

» Zona México

» Zona andina (Colombia, Perta y Bolivia)

Finalmente, es relevante anotar que, ademas de identificar las li-
neas de investigacion y orientacién curricular en cada escuela, esta
pesquisa podria ser un insumo para comparar la situaciéon de las
facultades de Comunicacion Social en la region en el afio de publi-
cacion del texto de referencia (2009) y el ano de produccion de este
estado del arte (2020).

72



Diana Elizabeth Ruiz - Luisa Fernanda Sanchez, Compiladoras
Estado del arte

Enseguida, se encuentra la presentacion de cada una de las insti-
tuciones por las zonas geograficas:

l. Zona Cono Sur: Argentina v Chile

1.1 Argentina
1.1.1 Universidad de Buenos Aires5 (UBA)

En la UBA se ofrece la licenciatura en Ciencias de la Comunica-
cidn, la cual consta de un ciclo basico introductorio con materias
interdisciplinares, un ciclo de materias comunes que se describiran
a continuacion, asi como un ciclo de orientaciéon que puede ir dirigi-
do a partir de las siguientes categorias: Orientaciéon en Periodismo,
Orientaciéon en Comunicacién y Procesos Educativos; Orientacion
en Opinion Puablica y Publicidad; Orientacion en Comunicacion y
Promocion Comunitaria; Orientacion en Politicas y Planificacion de
la Comunicacion.

La malla curricular obligatoria se define por 18 materias relacio-
nadas con teorias de la comunicacion e interdisciplinares y 6 mate-
rias de talleres de producciéon en medios. Las categorias de orienta-
cion, que en el caso de este texto resultan mas relevantes, son las de
Orientaciéon en Comunicaciéon y Promocion Comunitaria, en la cual
se trabajan asignaturas como: Metodologia del Planeamiento en
Comunicacion, Promocion de Actividades Comunitarias, Comuni-
cacion y Educacion, Analisis Institucional, Taller de la Orientacion
en Comunicacion y Promocion Comunitaria.

Shttp://www.uba.ar/download/academicos/o_academica/carreras/lic-cscomu
nicacionsocial.pdf
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1.1.2 Universidad de Palermo

Esta universidad ofrece carreras relacionadas en dos facultades,
a saber, Facultad de Diseno y Comunicaciéon® y Facultad de Cien-
cias Sociales’. El primer caso ofrece carreras afines al disefio gra-
fico, la publicidad, disefio de modas, disefio web y comunicacion
digital, disefio industrial, licenciaturas en producciéon de recursos
audiovisuales, marketing, entre otros, las cuales se enmarcan en
las areas de Comunicacion y Creatividad Publicitaria, Comunica-
cion Corporativa y Empresarial, Multimedia Digital y Audiovisual.
Dentro de este panorama, resulta pertinente mencionar que el en-
foque de esta facultad se guia por el disefio y la produccion grafi-
ca, audiovisual, de productos y, en especifico, con la comunicacién
corporativa y empresarial.

El segundo caso ofrece la carrera de Periodismo, en la cual se ca-
racteriza por un curriculo flexible que permite al estudiante escoger
entre lineas de profundizacion técnicas, asi como del espectro poli-
tico, deportivo, econémico, financiero, cultural o de tipo organiza-
cional: marketing, publicidad y gestion. La institucion ofrece prac-
ticas en iniciativas propias de los estudiantes como el peridédico o
la radio estudiantil y también ofrece convenios con asociaciones de
periodismo nacionales.

Las asignaturas ofertadas en el curriculo pueden dividirse en tres
aspectos: a) estudios generales: que abarcan clases de disciplinas
relacionadas como antropologia, economia, ciencia politica, so-
ciologia, psicologia entre otros; b) formacién en periodismo y co-
municaciéon: dentro de la cual estan consignadas materias teoricas
alrededor de los medios de comunicacion, sin tener en cuenta nin-

¢ https://www.palermo.edu/dyc/inscripcion_ carreras/index.html

7 https://www.palermo.edu/cienciassociales/periodismo/index.html
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guna materia de teoria comunicativa como tal; c) talleres de entre-
namiento profesional: en los cuales se realizan practicas periodis-
ticas y talleres de produccion y d) periodismo aplicado: dentro del
cual se encuentran las distintas lineas de investigacion: periodismo
deportivo, periodismo policial, investigativo, institucional, politico,
multimedial.

1.1.3 Universidad de La Plata®

En la Facultad de Periodismo y Comunicacion Social se ofrecen
los siguientes programas: licenciatura en Comunicacion Social con
Orientaciones de Periodismo, Produccion de Contenidos y Gestion
de Medios y Planificaciéon y Gestion de la Comunicacion en Organi-
zaciones; Profesorado en Comunicacion Social; Tecnicatura Supe-
rior Universitaria en Periodismo Deportivo; Tecnicatura en Comu-
nicacion Popular; Tecnicatura en Comunicacion Digital; Tecnicatu-
ra Universitaria en Comunicacion Puablica y Politica.

Para este estado del arte, nos enfocaremos en revisar el curriculo
de Comunicaciéon Popular y el Profesorado en Comunicaciéon So-
cial. El primer caso, tal como lo expresa la pagina web, es un téc-
nico superior que busca descentralizar los discursos de la comu-
nicacion y el periodismo y fortalecer estrategias para crear desde
lo popular. En ese sentido, “se organiza en las siguientes areas: 1)
Comunicaciéon y Gestién Popular, 2) Lenguajes y Tecnologias, 3)
Politica y Conocimiento”. Las asignaturas que oferta evidencian un
enfoque critico y de gran discordancia con los curriculos resena-
dos hasta el momento, pues se basa en una perspectiva politica.
De igual manera, resalta no solo la importancia de los talleres, sino
también la creacion de laboratorios: Laboratorio Creativo Sonoro y
Laboratorio Creativo Visual.

8 https://unlp.edu.ar/carreras_de_grado
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En la pagina web de la institucion, inicamente se encuentra in-
formacion béasica sobre algunas asignaturas del programa de Pro-
fesorado en Comunicacion Social, como son Didactica de la Comu-
nicacion, Practicas de la Ensefianza, Comunicacién y Educacion,
Disefio y Planeamiento del Curriculum, Fundamentos Psicolégicos
del Aprendizaje, Teoria de la Educacion, lo cual indica que se trata
de una carrera enfocada hacia la pedagogia.

1.2 Chile
1.2.1 Universidad Austral de Chile®

La carrera de Periodismo, licenciatura en Comunicaciéon Social, la
cual hace parte de la Facultad de Filosofia y Humanidades, “se ha
posicionado en nuestra escuela como una vertiente de estudios en
los ambitos de las ciencias de la comunicacién y de la informacion”,
segun la informacion contenida en su pagina web. En su descrip-
cion, se hace énfasis en la importancia de la disciplina en la cons-
truccion del conocimiento social y la necesidad de que la informa-
cién difundida se realice de forma “responsable por profesionales
preparados, con juicio critico, ética personal y profesional”.

El perfil de egresado resalta el conocimiento en las areas de la “co-
municacion cientifica y ambiental, comunicacion mediatica, comu-
nicacion organizacional y estratégica, procesos informativos, entre
otras”. Dentro del curriculo, se identifican cinco lineas de forma-
cion, contabilizadas en la cantidad de cursos o materias a las que co-
rresponden, asi: a) Formacion en Humanidades y Ciencias Sociales
(10 disciplinares y 2 electivas); b) Formacion en Medios de Comuni-
cacion (5 disciplinares y 5 talleres); ¢) Formacién en Comunicacion
y Periodismo (23 disciplinares) y d) Formacion en Comunicacion

9 https://www.uach.cl/admision/principal/vaidivia/periodismo
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Organizacional y Opinion Publica (5 disciplinares). Igualmente,
cuenta con un Taller de Comunicacion Digital.

1.2.2 Pontificia Universidad Catélica de Chile®

La Facultad de Comunicaciones de la universidad ofrece un pro-
grama de bachillerato y tres programas profesionales (Publicidad,
Periodismo y Direccion Audiovisual) que le permite a sus inscritos
graduarse como licenciados en Comunicacién Social, ademas de ob-
tener el titulo profesional que escojan. El plan curricular contempla
la formacion de la disciplina a partir de la nocién de “aprender en
el hacer”. Dentro de la malla curricular del programa de Periodis-
mo, es posible evidenciar las siguientes materias e iniciativas que
se inscriben en los ambitos de la linea de Fundacion Universitaria
Compensar Comunicacién, Medios o Practicas Sociales:

Comunicacion:

23 materias dentro de las cuales se identifican teorias de las comu-
nicaciones, metodologia, introduccion a otras disciplinas (antropo-
logia, economia).

Diplomado en Comunicacion Corporativa, Estrategias de Comu-
nicacion Educativa, Diplomado en Redes Sociales Online y Comu-
nicaciones, Diplomado en Desarrollo y Gestion de Contenidos Digi-
tales, Diplomado en Gui6n con mencion series de ficcion para TV,
Diplomado en Produccion Ejecutiva Audiovisual.

Medios:

15 materias dentro de los cursos que se relacionan con teoria de
medios de comunicacion y talleres para producciéon en medios (pro-
duccion radial, televisiva, periodismo avanzado).

10 http://comunicaciones.uc.cl/
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La facultad cuenta con dos proyectos de formacion en el area de
la comunicacion: Kilébmetro 0: una iniciativa de periodismo univer-
sitario que publica teméticas relacionadas con el desarrollo politico
de Chile en la actualidad, asi como fotografias, entrevistas, anali-
sis, columnas, entre otras herramientas comunicativas con el fin de
“informar sobre los temas que atn no estan en la agenda nacional,
profundizamos en los que tienen escasa cobertura y consideramos
relevantes para nuestros lectores, damos una mirada tinica a los te-
mas de alta cobertura, que no es posible encontrar en otras publi-
caciones, y rescatamos las historias que han sido olvidadas y pare-
cian no tener un cierre”. Y Tren Digital: una iniciativa que, a modo
de grupo de investigacion, estudia “las consecuencias sociales de la
tecnologia” y “como los cambios tecnologicos afectan a las personas
en el mundo corporativo, educacional e interpersonal”.

1.2.3 Universidad de Chile*

Ofrece la carrera de Periodismo, la cual esta asociada al Instituto
de Comunicacion e Imagen. Segtn la descripcion de la pagina web,
estos estudios “se fundamentan en las ciencias de la comunicaciéon y
tienen como finalidad proporcionar conocimientos y técnicas, y de-
sarrollar habilidades que permitan desempefnarse como experto en
materias relacionadas con los medios informativos y técnicas de la
comunicacion en general”. Igualmente, se encuentra relevante que
el programa busca que sus profesionales se desempefien tanto en
medios de comunicacion como en publicitarios y desarrolla compe-
tencias vinculadas al periodismo de investigacion, la comunicacién
organizacional y creacion y gestion de medios.

En relacion con los tres aspectos propuestos para esta investiga-
cion, el plan curricular se enfoca en materias teéricas y metodologi-

1t https://portaluchile.uchile.cl/carreras/5025/periodismo
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cas de comunicacién y, en segunda medida, en materias relacionadas
con la producciéon de recursos comunicativos. En ese sentido, pre-
dominan las teorias de la comunicacion (19), materias de contextua-
lizacion politica, econémica y social (4), materias de metodologia e
investigacion (5) y talleres o produccion de medios de comunicacion
(12), sin contar con las materias de practica profesional y titulacion.

2. Zona central: México

2.1 México
2.1.1 Universidad Nacional Autonoma de México (UNAM)

La UNAM ofrece tres distintos programas asociados con la dis-
ciplina de comunicacidén social: la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales ofrece la carrera de Ciencias de la Comunicacion; la Facul-
tad de Estudios Superiores de Aragon (area de Ciencias Sociales,
Humanidades y Artes) ofrece la carrera de Comunicaciéon y Perio-
dismo; la Facultad de Estudios Superiores de Acatlan ofrece la ca-
rrera de Comunicacién. Como tal, las facultades no se diferencian
por la orientacidon temaética, sino por la distribucién regional de
la universidad en zonas de México. Sin embargo, a continuacion,
identificamos cuéles son sus caracteristicas y, en algunos casos, sus
diferencias.

Ciencias de la Comunicacion*:

Segun la pagina web, “analiza y difunde la problematica social me-
diante mensajes y contenidos informativos, escritos y audiovisuales
y se estudian los origenes, la estructura, el desarrollo y los cambios
en los procesos de la comunicacién humana, tanto interpersonales
como grupales, organizacionales, colectivos o masivos”.

12 http://oferta.unam.mx/ciencias-de-la-comunicacion.html
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El plan de estudios se divide en tres fases. La primera es una fase
propedéutica general para todos los estudiantes de la Facultad de
Ciencias Politicas, en la cual se toman en cuenta asignaturas de
contextualizacién como Introduccion al Pensamiento Social y Po-
litico Moderno, Construcciéon Historica de México en el Mundo I
(1808-1946), Construccion Historica de México en el Mundo II (a
partir de 1947), Estado, Sociedad y Derecho y Procesos y Medios de
Comunicacion en la Historia de México I (1320-1876), entre otras;
asignaturas de fundamentacion teorica: Lenguaje, Cultura y Poder,
Teorias de la Comunicacion I, IT y ITI, Argumentacién y Expresion
Escrita, Teorias y Analisis del Discurso, Comprensién de Textos y
Expresion Oral y Teorias de la Significacion, etc.; asignaturas de
metodologias como Investigacion en Comunicacién, Consulta de
Fuentes y Lectura Numérica del Mundo, Introduccién a la Investi-
gacion en Ciencias Sociales, entre otras.

Después del cuarto semestre, la facultad ofrece tres especialida-
des: Profundizacion en Comunicacion Politica, Comunicacion Or-
ganizacional, Publicidad, Producciéon Audiovisual o Periodismo en
los Medios.

La facultad cuenta, igualmente, con el Centro de Estudios en Cien-
cias de la Comunicacion CECC, con el cual fomenta actividades de
formacion extracurricular como charlas, conferencias, talleres, etc.
Se puede consultar aqui: https://www.politicas.unam.mx/cecc/.

Comunicacion y Periodismo’3:

Segun la informacion descrita en la pagina, el plan curricular se
divide en tres etapas de formacion:

13 http://oferta.unam.mx/comunicacion-y-periodismo.html
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Etapa propedéutica: comprendera el objeto mismo de las ciencias
sociales y la comunicacion, asi como su relacion con: ciencia poli-
tica, economia, sociologia y epistemologia. Conocera las funciones
sociales del periodismo.

Etapa formativa: conocera y aplicara los diferentes géneros pe-
riodisticos, ademas de las diversas teorias y métodos de la comuni-
cacion. Conocera aspectos tedrico-metodologicos respecto al desa-
rrollo y el régimen legal de los medios de comunicacion, la psicolo-
gia, la opinion publica, la publicidad y la propaganda.

Etapa de preespecializacion: al concluir esta etapa de formacion
que incluye las preespecialidades de prensa, radio o television, ade-
mas de las asignaturas optativas, el alumno aplicara sus conocimien-
tos teodrico-técnicos en los procesos de produccién de mensajes.

En general, es importante notar que se trata de una carrera es-
pecializada en el tema de medios, por eso las asignaturas difieren:
Edicion de Diarios y Revistas, Estilos Periodisticos y Literarios, En-
trevista, Reportaje, Computacién Aplicada a Medios Audiovisuales
y Computacion Aplicada a Medios Impresos y Electronicos.

Comunicacion’#:

La carrera ofertada por esta facultad es de tipo general y encie-
rra en una unidad las especialidades de publicidad y marketing o
periodismo o comunicacién social: “El profesionista de la Comu-
nicacion recopila, analiza y sistematiza informacion para generar
mensajes para prensa, radio, television, cine o Internet, estudia
los fenémenos de la comunicacion en sus distintos niveles y me-
dios para aplicar estos conocimientos en las areas de docencia, in-

4 http://oferta.unam.mx/comunicacion.html
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vestigacion, produccion, analisis, evaluacion de mensajes, disefio
de estrategias, campanas de publicidad, de comunicacion politica
y organizacional”.

A diferencia de las etapas de formacién basica, profesional y com-
plementaria, el programa ofrece cuatro campos de formacion pro-
fesional: Comunicacion Politica y Ciudadania, Comunicacién Mul-
timedia y Cultura, Periodismo e Investigacion, Comunicacion Edu-
cativa y Comunicacién Organizacional.

Cuenta con la Revista Figuras, asi como se pueden relacionar los
siguientes seminarios relacionados con la disciplina (y que forman
parte de toda la facultad): Género, ciencia y educacién, Los concep-
tos fundamentales de la prensa en México, Problemas actuales de la
interpretacion histérica, Cronicas y fuentes de origen indigena del
siglo XVI novohispano.

2.1.2 Universidad Autéonoma de Nuevo Ledén's

La carrera forma parte de la Facultad de Ciencias de la Comuni-
cacion y tiene como propdsito académico formar profesionales que
sean “capaces de analizar su contexto desde lo local hasta lo global
para generar propuestas de comunicacion en las areas de medios
masivos y redes mediaticas, desarrollo organizacional, mercado-
tecnia, difusién cultural, cientifica y social tanto en instituciones
publicas como privadas, con criterios de calidad, ética y desarrollo
sustentable”.

El programa curricular comprende las siguientes tematicas de
asignaturas: fundamentacion disciplinar (teoria de la comunica-
cion, introduccion a los medios, comunicacidén masiva, semiotica,

15 https://www.uanl.mx/oferta/licenciado-en-ciencias-de-la-comunicacion/
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introduccion al periodismo), fundamentacion en disciplinas basicas
(estadistica, psicologia social, lingiiistica, administraciéon, aprecia-
cién a las artes, por ejemplo), contextualizacion (ambiente y soste-
nibilidad, legislacion, formacion de la sociedad mexicana, contexto
social de la profesion) y especificas (técnicas: fotografia, recursos
digitales, lenguaje del cine, redaccién aplicada; organizacional: psi-
cologia de la publicidad, imagen e identidad corporativa, planea-
cion estratégica, entre otras).

Igualmente, la pagina web de la facultad hace referencia al evento
de importancia que es la Semana de la Comunicacion, la cual consta
de ciclos de conferencias y eventos alrededor de la disciplina. Igual-
mente, cuenta con el Centro de Produccion Audiovisual, que apoya
actividades académicas y extracurriculares a partir de las siguien-
tes areas: Produccion Televisiva, Produccion Radiofénica, Produc-
cion Cinematografica, Producciéon y Posproducciéon de Video. Como
otras iniciativas de la facultad, existen dos canales de YouTube con
notas periodisticas: La Cabina, asi como el canal Séptima Funcion
de critica de produccién audiovisual.

Finalmente, cuenta con un Catalogo de Servicios que ofrece cur-

sos, talleres y diplomados especializados dirigidos a empresas alre-
dedor de teméticas de comunicacion.

3. Zona Brasil: Brasil

3.1 Brasil
3.1.1 Universidad de Sao Paulo*

La Escuela de Comunicacion y Artes ofrece la carrera de
Educomunicacién, la cual se aborda desde las ciencias humanas

16 https://wwws.usp.br/ensino/graduacao/
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como una conjuncion entre la educaciéon y la comunicacion que
permite pensar la influencia de la tecnologia, las técnicas, la teoria y
el uso social de la comunicacion en la educaciéon formal e informal.
Las asignaturas se clasifican en teorias de la comunicacién y
fundamentos de la educacion, materias de educaciéon en diversos
contextos, politicas publicas y educacién y recursos pedagogicos.

Cuenta con una publicaciéon semestral llamada Comunicacion y
Educacion, que se puede consultar aqui: http://www.revistas.usp.
br/comueduc/, en donde se encuentran articulos con temas como la
alfabetizacion semiotica, disertaciones sobre la educomunicacion,
la influencia del internet en los ambitos comunicativos, entre otros.

Grupos de investigacion: Alteridade, subjetividades, estudos de
género e performances nas Comunicacgoes e Artes, Centro de Estudos
do Campo da Comunicacao, Centro de Pesquisa em Comunicacao
e Trabalho, Grupo de Pesquisa em Semiotica da Comunicacao,
LabEducom - Laboratério de Educomunicacio, LABIDECOM
- Laboratério de Inovacao, Desenvolvimento e Pesquisas em
Educomunicacao, LLD - Cibernética Pedagogica: Laboratorio das
Linguagens Digitais, MECOM. Mediac¢6es educomunicativas.

De igual manera, el departamento de Periodismo y Editorial ofrece
ambos programas. Especificamente en el programa de periodismo
no es posible encontrar la descripcion del curriculo. En el programa
de Comunicacion Editorial se ofrecen asignaturas tedricas tanto
de comunicaciéon como del ejercicio editorial y otras disciplinas
(filosofia, sociologia de la comunicacion, literatura), metodologicas
(investigacion editorial e investigacién comunicativa), especificas
(historia del libro, mercadeo, disefio editorial, producciéon grafica
y laboratorios) y contextuales (legislacion, cultura y comunicacion,
literatura brasilera, politicas publicas) entre otras.

Grupos de investigacion: Com + Grupo de Pesquisa em Comu-
nicacao, Jornalismo e Midias Digitais, GPJIP - Grupo de Pesquisa
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Jornalismo e Interesse Publico, Grupo de Pesquisa Jornalismo, Di-
reito e Liberdade, TCULT - Textos da Cultura em Midias Diferen-
ciadas, JORCOM - O Jornalismo na Comunica¢ao Organizacional,
Epistemologia do Didlogo Social, MidiAto - Grupo de Estudos de
Linguagem: Praticas Midiaticas, Grupo de Pesquisa “Jornalismo
Popular e Alternativo”.

3.1.2 Universidade Federal do Rio Grande do Sul””

Dentro de la Facultad de Biblioteconomia y Comunicacidn, se ofre-
ce el pregrado en Periodismo, enfocado en la produccion de recur-
sos comunicativos para medios de comunicacion. En ese sentido,
las asignaturas que se contemplan son principalmente de tipo técni-
coy se pueden agrupar en: fundamentacion (contexto comunicativo
y fundamentos de recursos comunicativos), técnica (fotorreportaje,
ciberreportaje, radiorreportaje, telerreportaje, etc.) y contextuales
(ética, gestion, metodologias).

En la pagina web es posible rastrear dos lineas de investigacion:
1) Periodismo y Lenguaje: investigacion tedrica basada en los cam-
pos de analisis del discurso, epistemologia del periodismo, lenguaje
y psicoanaélisis, teniendo como objetivo de investigacion la teoria
de noticias e informes y sus efectos de significado, y 2) Periodismo
y Procesos Editoriales: investigacion sobre periodismo y procesos
editoriales en los siguientes enfoques: fundamentos teoricos y epis-
temologicos; lenguaje y produccién de significados; identidad, ética
y campo profesional; periodismo especializado; historia de la publi-
cacion y el periodismo; economia politica de organizaciones perio-
disticas y editoriales; rutinas de produccion, ediciéon y circulacion
en diferentes medios; imagen, tecnologia y disefio.

7 www.ufrgs.br/ufrgs/ensino/graduacao/cursos/exibeCurso?cod_ curso=1489
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3.1.3 Universidad Minas de Gerais'®

El programa de Periodismo, segiin la pagina web, articula discipli-
nas de las ciencias humanas con el aprendizaje profesional especi-
fico. Entonces, se ofrecen asignaturas tales como: teorias de la co-
municacién, fundamentos de otras disciplinas (filosofia, sociologia,
economia, antropologia, politica, religion), metodologia y técnicas
de investigacion, materias de contextualizacién (comunicacion y
coyuntura actual).

En la pagina web se encuentran los siguientes grupos de investi-
gacion: Grupo de Pesquisa de Politica Externa Brasileira Contem-
poranea, Grupo de Pesquisa em Estudos Comunicacionais (GPEC),
REDE - Rede de Estratégias Digitais Emergentes, Midia e Narrati-
va, Campo Comunicacional e suas Interfaces.

Igualmente, ofrece el programa de Comunicaciéon Social con en-
foque en publicidad y propaganda en el cual tiene énfasis en “des-
envolver projetos de comunicacdo de impacto social; projetos
institucionais de marca e mercadoldgicos; realizar e analisar pes-
quisas de opiniao e mercado; dominar linguagens e competéncias
estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar campanhas de co-
municagao’.

La malla curricular en ese sentido comprende tanto asignaturas
de fundamentacion en ciencias humanas (Filosofia, Sociologia e Ar-
tes), pero en general se enfoca en el area de la publicidad y el dise-

Bhttps://www.pucminas.br/unidade/coracao-eucaristico/ensino/graduacao/Pa
ginas/Comunicacao-Social-Jornalismo.aspx?moda=2&curso=226&local=ab234
80c-5f60-4752-bggo-1ac1cfob8cefs. y https://www.pucminas.br/unidade/pocos-
de-caldas/ensino/graduacao/Paginas/Comunicacao-Social-Publicidade-e-
Propaganda.aspx?moda=2&curso=194&local=d415bd18-535b-4ab6-9d3b-
702d3005abe8
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no de marca: Fotografia Publicitaria; Produccion Grafica; Comuni-
cacao Visual; Direcao de Arte; Linguagem e Criacao Publicitaria;
Planejamento Publicitario; Marketing; Producao Audiovisual; Pla-
nejamento de Midia, Cinema e Video; Teorias da Imagem; Etica da
Propaganda; Gestao de Negocios; Cibercultura; Psicologia do Con-
sumo; Administracdo em Publicidade; Comunicacao e Conjuntura
Internacional.

4, Zona andina: Bolivia, Perti y Colombia

4.1  Bolivia
4.1.1 Universidad Catoélica Boliviana*®

Es un programa de pregrado denominado Comunicaciéon Social
que pertenece a la Facultad de Ciencias Sociales y Humanas. Su plan
curricular busca formar en el desarrollo de habilidades (redaccion,
taller de expresion y facilitacion), teorias disciplinares (introduc-
cion a la comunicacion, introduccion al periodismo, comunicacion
y teorias del desarrollo, comunicacién corporativa, etc.), metodolo-
gia (analisis transdisciplinario - 4 niveles, proyectos), contextuali-
zacion (pensamiento critico, derechos humanos y ciudadania, taller
de educomunicacion), técnico especifico (fotografia y disefio, narra-
tiva audiovisual, narrativa cinematografica, narrativa radiofénica).
Tal como el nombre lo indica, el programa ofrece una materia trans-
versal denominada Formacion Humana y Cristiana.

Igualmente, la carrera edita la revista internacional Punto Cero.

19 https://www.ucbcba.edu.bo/depto-cs-sociales-y-humanas/comunicacion-
social/
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4.1.2 Universidad Privada Boliviana?°

La Facultad de Ciencias Empresariales y Derecho ofrece la licen-
ciatura de Comunicacion y se enfoca, segin la pagina web, en las
areas de Marketing, Recursos Humanos, Producciéon en Comunica-
cién y Comunicacién y Desarrollo.

El plan de estudios se puede agrupar en las siguientes tematicas:
fundamentos en disciplinas basicas (administracion de empresas,
economia general, estadistica, mercadotecnia, psicologia, sociologia,
demografia), contextualizaciéon (historia mundial contemporanea,
historia de las ideas politicas, teorias general del Estado, historia cri-
tica de Bolivia), teoria de la comunicacién (teoria de signos, teoria de
la comunicacién, comunicacién intercultural, comunicaciéon corpo-
rativa, cultura y globalizaciéon, comunicacién politica, tecnologia de
la comunicacion, analisis del discurso), materias técnicas especifi-
cas (edicion de publicaciones, guionizacion, produccion audiovisual,
taller de periodismo, lenguaje audiovisual, multimedios) y tedricas
de gestion (planeacién y administracion de recursos humanos, rela-
ciones publicas y eventos corporativos, investigaciéon de mercados,
identidad corporativa, calidad y servicio al cliente).

Igualmente, cuenta con el Laboratorio de Investigaciones en Co-

municacion y Humanidades - LIComH, del cual no se encuentra in-
formacion en la pagina web.

4.1.3 Universidad Privada de Santa Cruz de la Sierra®

La Facultad de Humanidades, Comunicacién y Artes ofrece la ca-

20 https://www.upb.edu/es/lic_comunicacion_cochabamba

2thttps://www.upsa.edu.bo/es/carreras-facultad-de-humanidades-y-comunica
cion/comunicacion-estrategica
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rrera de Comunicacion Estratégica y Corporativa, la cual tiene un
enfoque organizacional y de gestion y busca graduar profesionales
que, tal como lo describe la pagina web, se desempefan “como di-
rector o responsable de Comunicacion en instituciones y empresas
publicas y privadas, disenando planes y proyectos para manejar la
imagen y reputacion de la organizacion, de productos y de persona-
lidades, y producir mensajes orientados a mantener la fidelidad de
sus publicos estratégicos”.

Sin embargo, la misma descripcién indica que el programa se direc-
cion6 hacia tematicas comerciales y de mercadeo desde 2005 “como
resultado del cambio de orientacion de la carrera de Comunicacion So-
cial y en respuesta a las demandas sociales, laborales y tendencias pro-
fesionales de la comunicacién en un mundo cada vez mas globalizado”.

En ese sentido, el plan de estudios recoge asignaturas de funda-
mentacion teoérica (fundamentos de administracion de empresas,
fundamentos de comunicacion, teorias de comunicacién corporati-
va, semiologia, fundamentos de marketing, etc.), metodologia (me-
todologia de investigaciéon cuantitativa y cualitativa, investigacion
documental, investigacion en comunicacién), materias de gestion
(gestion de la marca, gestion de contenidos web, gestion de prensa
corporativa, planificacion estratégica) y contextualizacion (realidad
nacional, Interculturalidad, Ciudadania y Género, paradigmas y
discursos globales).

Dentro de las materias electivas ofrecen: Creatividad, Historia del
Arte, Dibujo para Disefio Grafico I, Historia de la Moda, Psicologia
General, Psicologia Social, Sexologia, Ofimatica Avanzada, Writing
Lab, Life Plan To Excellence.

Igualmente, en el area de investigacion, la facultad cuenta con la
revista Aportes de la Comunicacion y la Cultura del Centro de In-
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vestigacion de la Comunicacion Aplicada (CICA). Las lineas de in-
vestigacion son: Cultura Organizacional, Redes Sociales de las Orga-
nizaciones, Comunicacioén Estratégica, Modelos de Calidad y Cam-
bio Organizacional, Responsabilidad Social Corporativa, Periodismo
y Medios, Estudios Culturales, Nuevas Tecnologias y Sociedad.

42  Pertu
4.2.1 Universidad Nacional Mayor de San Marcos??

Segtin el plan de estudios referido en la pagina web, la Escuela
Profesional de Comunicacién Social forma parte de la Facultad de
Letras y Ciencias Humanas, la cual consta de un ciclo de seis se-
mestres de asignaturas disciplinares y de fundamentacion (teoria
de la comunicacion; ciclo de nivelacion en materias y habilidades
basicas como biologia y matematica general, fotografia y redacciéon
basica; materias de contextualizacion cultural y politica, talleres,
entre otras), un segundo ciclo a partir del séptimo semestre en el
que el estudiante debe elegir entre tres especialidades: Periodismo,
Comunicacion Organizacional y Produccion Audiovisual.

La facultad cuenta con cuatro institutos de investigacion denomi-
nados: Instituto de Investigaciones Lingiiisticas, Instituto de Inves-
tigacion de Lingiliistica Aplicada, Instituto de Investigaciones del
Pensamiento Peruano y Latinoamericano y el Instituto de Investi-
gaciones Humanisticas, todos ellos interdisciplinares.

Asi mismo, especificamente para el area de Comunicacién Social,
cuenta con los siguientes grupos de investigacion: Grupo INCO-
MUN - Interculturalidad y Comunicacién, COMORG — Comunica-
ciéon Social Especialidad Organizacional.

22 https://letras.unmsm.edu.pe/comunicacion-social/
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4.2.2 Universidad de Lima?3

En la Universidad de Lima, los estudios en la disciplina se
encuentran en la Facultad de Comunicacion, la cual, segin la pagina
web, es la primera en fundarse a nivel nacional y “pone énfasis tanto
en el planeamiento y gestion de proyectos de comunicacién como
en la realizacion de productos innovadores”. Esto se evidencia
en las variadas especializaciones que ofrecen: diploma en Artes
Visuales, Comunicaciéon Corporativa, Comunicacion para el
Desarrollo, Gestion y Realizacion Audiovisual, Periodismo y Gestion
Informativa, Publicidad y Marketing, Videojuegos y Aplicaciones.

Claramente es posible identificar que dentro de la malla
curricular se propone profundizar en teorias de la comunicacion
(fundamentos de la comunicacion, estéticas contemporaneas,
lenguaje y comunicacion, entre otras), en fundamentacion de
disciplinas basicas (economia y empresa, temas de filosofia, arte y
cultura, fundamentos de matematica, etc.), metodologia (técnicas
de investigacién, metodologias de investigaciéon), materias de
contextualizacion (globalizacion y realidad nacional, procesos
sociales y politicos, analisis de actualidad nacional), materias de
profundizacion técnica especifica (técnica fotografica, técnicas
audiovisuales, storytelling, taller de audio, técnicas de diseno, etc.).

Igualmente, dependiendo de la especialidad que el estudiante
escoja, se ofrecen una serie de laboratorios/talleres acordes con la
misma para el altimo semestre, a modo de practica: Taller de Cine,
Disefio y Ejecucién de Campafias Publicitarias, Taller de Campafias
Corporativas, Laboratorio de Proyectos de Desarrollo, Laboratorio
de Proyectos Informativos, Laboratorio de Videojuegos, Laboratorio
de Proyectos Visuales.

23 http://www.ulima.edu.pe/pregrado/comunicacion
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Igualmente, lafacultad cuenta con afiliaciones ala Catedra Unesco
y Felafacs. Cuenta con el Centro Crea, de creaciéon audiovisual,
la sala de cine La Ventana Indiscreta, el blog de critica y resefia
cinematografica la revista Contratexto, el boletin Conectados, el
periodico Nexos (elaborado por el area de Periodismo), el Concurso
de Investigacion en Comunicacion y la iniciativa Intermedios
en conjunto con la Catedra UNESCO. Finalmente, Circulos de
estudios: Animes, Artes Escénicas, Cine, Comunicaciéon para el
Desarrollo (ReCrea), Empresa y Responsabilidad Social (Creer),
Fotografia, Musica, Periodismo, Periodismo Internacional, Radio,
Circulo de Audio.

4.2.3 Universidad San Agustin de Arequipa®*

Segtin la descripcion dada, la carrera se inscribe dentro de las
CienciasdelaComunicacionyformapartedelaFacultaddePsicologia,
Relaciones Internacionales y Ciencias de la Comunicacion. A su vez,
se divide en Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion.

La escuela ofrece un plan curricular general los primeros
seis semestres y una opcion de especializacion de 4 semestres
en Periodismo o Relaciones Publicas. Las asignaturas que
comprenden el primer ciclo se retinen en desarrollo de habilidades
(oratoria, redacci6on, imagen personal, coaching y liderazgo,
técnicas de dinamica de grupos, por ejemplo), fundamentos en
disciplinas basicas (filosofia y logica, ecologia, estadistica, diseno
grafico), teorias de la comunicacion (comunicaciéon intercultural,
comunicacion politica, comunicacion comercial, fundamentos
de periodismo), contextualizacion (comunicacion en el analisis
socioecondémico macrorregional, comunicacion en masas) y
técnicas (radio, produccién audiovisual, redaccion organizacional/
en medios), entre otros.

24 http://fpsrriicc.unsa.edu.pe/ciecomunicacion/competencias-de-la-carrera/
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La especialidad en Relaciones Publicas ofrece asignaturas
relacionadas con marketing, gestiéon y planeacién, comunicacién
en la gestion publica, publicidad, entre otras. Por su parte, la
especialidad en Periodismo consta de materias mucho mas técnicas:
produccion radiofonica, estilos periodisticos, taller de practicas en
prensa, producciéon audiovisual, conduccion y locucion en medios
de comunicacién, periodismo digital, multimedia, periodismo
deportivo, periodismo politico, etc.

Finalmente, en la pagina web no es posible relacionar mas
informacion.

43 Colombia

Este apartado estara dividido por la modalidad educativa de las
instituciones.

4.3.1 Educacion técnica:
4.3.1.1 Corporacion Unificada Nacional de Educacion Superior -
CUN?*

La CUN ofrece tres tipos de programa relacionados con la discipli-
na: Técnica Profesional en Produccion de Contenidos Informativos
(hasta 4 semestres), Tecnologia en Gestion Comunicativa para las
Organizaciones (hasta 6 semestres) y Comunicacion Social (hasta
9 semestres). Es decir, que, conforme se trasciende por las tres op-
ciones, la profundizacion alrededor de las teméaticas va en aumento;
sin embargo, en todos los niveles de aprendizaje permanecen las
mismas variables: fase institucional (catedra institucional, empren-
dimiento, tecnologia), fase basica investigativa (materias introduc-
torias y de metodologia de la investigacion), fase especifica (consta

25 https://cun.edu.co/carreras/comunicacion-social/
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de materias de fundamentacion tedrica, materias sobre desarrollo
de medios, materias de periodismo, materias de comunicacién or-
ganizacional y practicas).

Segun la pagina web de la universidad, la carrera busca orientar al
estudiante a “producir, procesar y publicar informacion en los dife-
rentes medios de comunicacion existentes [...] trabajar en procesos
de comunicacion interna y externa, comunicacion para el desarrollo
y comunicacion politica”.

En el plan de estudios se evidencia un enfoque institucional de
emprendimiento, el cual no se evidencia de esa manera (por medio
de asignaturas especificas del tema) en otros programas revisados
a nivel latinoamericano y se ofrece en 5 ciudades principales en el
pais (Bogota, Santa Marta, Neiva, Barranquilla e Ibagué), con leves
modificaciones a los nombres de las materias. A pesar del enfoque
mencionado, es importante resaltar asignaturas como Comunica-
cion Alternativa y Comunitaria o Comunicacién y Organizaciones
como parte de la seccion organizacional, pero evidentemente vol-
cadas hacia las organizaciones sociales. Igualmente, se ofrecen ma-
terias electivas de acuerdo con el énfasis en los siguientes temas:
narrativa transmedial, periodismo cultural y conflicto armado y
proceso de paz.

4.3.1.2 UNINPAHU Fundacién Universitaria®®

Se trata del tecnélogo de Comunicacion Social y Periodismo y tie-
ne como interés ensenar a sus estudiantes para que logren “producir
contenidos en diferentes narrativas y formatos para radio, prensa,
television y medios online para los diferentes medios y canales de

26https://www.uninpahu.edu.co/programas-academicos/facultad-de-comunica
cion-informacion-y-lenguaje/comunicacion-social-y-periodismo/
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comunicacion de las organizaciones y empresas publicas y privadas
a nivel nacional e internacional”.

Segun el plan curricular, el programa tiene una duracién de 6 se-
mestres, en los cuales se imparten las siguientes asignaturas: con-
textualizacion (Mundo Contemporaneo, Colombia Contemporanea,
Ideas e Instituciones Politicas en Colombia e Ideas e Instituciones
Economicas en Colombia, Formacion Ciudadana), tedricas (Funda-
mentos del Periodismo, Teoria de la Imagen y el Sonido, tres niveles
de Comunicacion Mediatica: enfoque interpretativo, enfoque fun-
cionalista y enfoque critico; Documentacion Periodistica, géneros
informativos con tres ejes: Noticia, Entrevista e Intermedios y Cro-
nica, etc.), técnicas especificas (Periodismo en Radio, Periodismo
en TV, Produccion de Sonido para Radio, Produccion de Video para
TV, entre otras).

En la pagina web de la universidad no es posible encontrar otra
iniciativa.

4.3.2 Educacion profesional:
4.3.2.1 Corporacion Universitaria Minuto de Dios (Uniminuto)

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion ofrece cuatro progra-
mas: dos de formacion profesional: Comunicacién Social y Perio-
dismo y Comunicacién Visual, y dos de tecnologia: Comunicacion
Grafica y Realizacion Audiovisual. Acé solo se concentraré en el pri-
mer programa profesional. Su enfoque se centra en tres aspectos
fundamentales del desarrollo humano de sus estudiantes: el saber,
la practica y la realizacion personal. Teniendo esto en cuenta, el
programa de Comunicacién Social ofertado en catorce de sus se-
des (seis de forma presencial y ocho a distancia) busca fomentar
un proceso de aprendizaje reflexivo que evaltie de forma critica el
conocimiento adquirido, determinando asi la validez del mismo, las
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formas de perfeccionarlo y de adaptarlo a las demandas del nuevo
mundo que exige informacion precisa y veloz.

El plan curricular del programa tiene cuatro componentes prin-
cipales, el primero de los cuales es transversal a todo el proceso de
formacion, esta enfocado en la formacion personal de los profesio-
nales, fomentando el desarrollo de otras habilidades adicionales a
la comprension teérica del campo, como la ética profesional, el em-
prendimiento y la responsabilidad social. Los otros componentes
estan enfocados en la formacién profesional y la aprehension del
conocimiento de investigacion, herramientas y metodologias apro-
piadas para su continuo desarrollo. Con un componente inicial de
introduccion a las tematicas basicas de la comunicacion social y el
periodismo, uno profesional en el que se revisan los conceptos pre-
viamente establecidos, se fortalecen herramientas de pensamiento
critico y creacion literaria, asi como uno complementario que eva-
laa al graduando en un entorno profesional y perfecciona sus cono-
cimientos en la aplicacion y practica de los mismos.

En los grupos de investigacion y semilleros se cuenta con Comu-
nicacion y construccion social; Comunicacién, lenguaje y participa-
cion y Jovenes, cultura y poderes. Estos se materializan en mas de
20 semilleros de investigacion.

4.3.2.2. Pontificia Universidad Javeriana

La Facultad de Comunicacion y Lenguaje ofrece el programa de
pregrado en Comunicacion Social. Segtin la pagina web, la univer-
sidad entiende la comunicacién como “un fenémeno sociocultural,
estético, narrativo, transmedia, creativo y lingiiistico”. Cuenta con
un plan de estudios flexible, que parte de 3 ciclos de formacién: ciclo
1: “Asignaturas de enfoque tedrico y practico necesarias para iniciar
la definicién del perfil profesional”, ciclo 2: “Pasantia, asignaturas
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electivas y complementarias. Enfasis: periodismo, organizacional,
editorial, audiovisual, radio, publicidad” y ciclo 3: “Trabajo de gra-
do y practica profesional”.

Las asignaturas, en ese sentido, del ciclo 1 comprenden: Historia
Social de la Comunicacion, Historia Comunicacion y Masas, Teorias
Actuales de Comunicacion, Técnicas Audiovisuales de Comunica-
cion, entre otras. Dentro del ciclo 2, se plantean los siguientes ejes,
de los cuales es necesario cursar entre 6 y 9 créditos de todos los ejes:
Seminario de Comunicacion, Estética, Investigacion, Filosofia, Cien-
cias Sociales; igualmente, se plantean materias alrededor de campos
profesionales: Comunicacion Audiovisual (Teorias audiovisuales, Es-
critura audiovisual, Laboratorios de Produccion, Proyectos), Perio-
dismo (Asignaturas generales, Periodismo especializado, Proyectos),
Comunicacién Organizacional (Ambitos de la comunicacién organi-
zacional, Estrategias y gestion de la comunicacion, Técnicas de co-
municacioén organizacional, Laboratorios de comunicacion, Proyec-
tos), Publicidad (Laboratorio de estrategias publicitarias, Laborato-
rio de marketing), Editorial (Proyectos editoriales, entre otras). Estos
campos se materializan con los siguientes semilleros: Subjetividad,
lenguaje y poder; Discursos y practicas de reconciliacion; Lenguajes,
discursos y practicas educativos; Periodismo audiovisual; Ciencia de
la informacién, sociedad y cultura; Descolonizando el lenguaje; Bi-
bliométrica y evaluacion cientifica o ubicacion, género, feminismo y
masculinidades e Investigacion critica de la informacion.

Igualmente, cuenta con las siguientes iniciativas: Directo Bogotd
(publicacion impresa y digital), Muestra audiovisual Universitaria
Ventanas (premio a los mejores trabajos estudiantiles), Enlazate
360 (planea y ejecuta un evento semestral de manera estratégica y
con impacto local), Opera Prima (muestra académica de trabajos
finales de los estudiantes de primeros semestres de la carrera), la-
boratorios como Centro Atico (“Aporta a la creaciéon e innovacién
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en comunicacién, medios y tecnologias de la informacion”), Me-
diaLab (laboratorio de trabajo colaborativo que propicia la investi-
gacion-creacion en comunicacién), Hipermedial (sala conformada
por un espacio de produccién de contenidos, set virtual y sistema de
automatizacion de noticias).

4.3.2.3 Universidad Central

La carrera de Comunicacion Social y Periodismo pertenece a la
Facultad de Ciencias Sociales, Humanidades y Arte. Su programa
esta destinado a “una comunicacién y un periodismo més compro-
metidos politica y socialmente, asi como profesionales con capaci-
dad para interpretar lo que sucede y formular nuevas narrativas que
contribuyan con los cambios que se necesitan”. Su plan de estudios
esta enfocado por ciclos: 1) de reflexion conceptual, donde se de-
sarrollan materias interdisciplinares como epistemologia, medios y
accion social, narrativas visuales, logica, construccion de lo puablico,
entre otras; 2) de produccion estética, enfocado a asignaturas como
experimentaciones sonoras y visuales, ética y estética, discurso, so-
ciedad y cultura, y 3) de diseno y experimentacién, centrado en la
produccion de los estudiantes desde lo audiovisual, montajes, dise-
nos y gestion de la comunicacion. Sus lineas de profundizaciéon son:
a) narrativas e imagenes; b) comunicacion y poder y c¢) Tecnologias
de la Informacién y Comunicacion (TIC).

Para los espacios de socializacion y divulgacion cuenta con ACN y
la emisora Sintopia Radio. Adicionalmente, la facultad cuenta con
dos publicaciones importantes: Némadas y Hojas Universitarias.

4.3.2.4 Universidad Externado de Colombia

La carrera de Comunicacion Social forma parte de la Facultad de
Comunicacion Social y Periodismo, la cual se enfoca en la formacion
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alrededor de las siguientes competencias: cognitiva, comunicativa,
contextual, valorativa e investigativa.

El plan de estudios est4 conformado por materias de fundamen-
tacion teorica (Introduccion a la Comunicacion, Lenguaje Escrito,
Lenguaje Sonoro, Teoria de la Imagen, Estudios Culturales, etc.),
de contextualizacion (Historia de Colombia, Instituciones Politicas,
Constitucional Colombiano, Globalizacion de la Comunicacién),
comunicacion organizacional (Mercadeo, Publicidad, Gestién de
Redes Sociales y Plataformas, Comunicacion Estratégica, Empren-
dimiento y Estrategias de Liderazgo).

Igualmente, cuenta con actividades complementarias como la Ca-
tedra José de Recasens, el Encuentro Internacional de Periodismo
y el Festival SmartFilms. Igualmente, el Centro de Investigacién en
Comunicacion Politica — CICP, que forma parte de la linea de inves-
tigacion Comunicacion Politica y la linea de investigacion Comuni-
cacion, Ciencia y Tecnologia.

4.3.2.5 Universidad del Norte

El programa de Comunicacién Social y Periodismo de la Univer-
sidad del Norte pertenece a la Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales y se ha construido desde una perspectiva transdisciplinar
que busca comprender la interaccion humana comunicativa, asi
como el auge y desarrollo de nuevas herramientas tecnolégicas de
comunicacion y su impacto en la estructura social (relaciones de
poder, cambios culturales y la configuracion de las subjetividades).

El plan curricular esta compuesto por asignaturas teoricas (com-
petencias comunicativas, teoria de la comunicaciéon, comunicacion
y escritura, semiotica y comunicacion, comunicacion y cultura, co-
municacién y politica, entre otras), metodologicas (técnicas de in-
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vestigacion en comunicacion, seminario de investigacion en comu-
nicacion, proyecto en comunicacién organizacional, seminario de
comunicacion organizacional), especificas (fotografia y laboratorio,
periodismo, expresion oral, realizacién medio audiovisual, practica
radial, analisis cinematografico).

Segun la pagina web, respecto a las practicas profesionales, “Los
estudiantes de Comunicacion Social y Periodismo durante el nove-
no semestre tienen la oportunidad de realizar sus practicas profe-
sionales en proyectos, empresas y medios de comunicaciéon con el
mas alto reconocimiento regional, nacional e internacional como:
CNN en Espafiol, Univision, Discovery Channel, Televisa México, El
Tiempo, El Heraldo, Fundacion Nuevo Periodismo, Caracol, RCN,
City TV, Canal Capital, ECOPETROL, Cerrejon, Electricaribe, Gru-
po Exito, Telefénica, entre otras”.

4.3.2.6 Universidad de Antioquia

La Facultad de Comunicaciones ofrece el titulo de Comunicador
Social - Periodista que “esta orientado a la formaciéon de profesio-
nales de la Comunicacion Social para el fortalecimiento de la demo-
cracia y la convivencia, capaces de participar en la construccion del
tejido social, con liderazgo en la participacion y analisis del contex-
to, con dominio de los lenguajes, de los espacios comunicacionales,
de los medios de comunicacion y de las nuevas tecnologias”.

El programa curricular ofrece los siguientes contenidos temaéticos:
fundamentos en disciplinas basicas (Sociologia, Psicologia, Literatu-
ra, Historia, Economia, Informatica e Idiomas); fundamentos espe-
cificos (Taller de Lenguaje, Taller de Escritura, Semiologia General,
Composicion Espaniola, Expresion Oral, entre otras); fundamentos
técnicos (Radio, Medios Interactivos, Radioperiodismo, Cine, Te-
levision, Edicion, etc.) y metodologia (Investigacion). Igualmente,
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cuenta con el area de Comunicaciéon Organizacional, Comunicacion
Audiovisual y Area de Investigacion.

Igualmente, los grupos de investigacion se referencian en la pagi-
na web, pero no hay contenido de cuales son.

4.3.2.7 Universidad del Valle

La carrera profesional de Comunicacion Social forma parte de la
Escuela de Comunicacién Social. Segin la pagina web, “las asigna-
turas que componen el programa académico se pueden dividir en
tres franjas: una franja de talleres, una franja de fundamentacién
teorica e investigacion y una franja de electivas complementarias”.
Esto indica que la mayoria del programa curricular esta permeado
por aprendizaje practico, por medio de los talleres.

El plan de estudios propone las siguientes fases: ciclo de funda-
mentacion (Escritura I, IT y III, Imagen I y II, Andlisis Textual I y
I1, Diseno Grafico, Comunicacion y Cultura, Perspectiva Historica,
Perspectiva Socioantropologica, Perspectiva Semilingiiistica), ciclo
de profesionalizacion (Prensa Géneros y Lenguajes, Radio Géneros
y Lenguajes, Guion Iy I, Montaje Iy II, Proyecto Editorial Proyecto
Radiofénico, entre otras), 4rea teérica-conceptual (Etica, Analisis
Audiovisual Iy II, Politicas de Comunicacién y Cultura, entre otras)
y area de investigacion (Investigacion en Comunicacién I, IT y III,
Proyectos Iy II).

Por su parte, las electivas profesionales que se ofrecen estan orien-
tadas a los Lenguajes Mediaticos, al Analisis de Procesos Culturales,
al tema Comunidades, Politica y Educacion, entre otras. Ademas,
cuenta con la revista Nexus y la publicacion Ciudad Vaga, con el
grupo estudiantil Oir Mas Radio, asi como con el Laboratorio Hi-
perLab - Laboratorio Hipermedia. Igualmente, cuenta con los gru-
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pos de investigacion Palo de Mango: Culturas Musicales urbanas de
la Diaspora Afrolatina, el grupo Caligari: Investigaciéon en Sonido,
Imagen y Escritura Audiovisual y el grupo Periodismo e Informacion.

4.3.2.8 Universidad del Tolima_

En la Universidad del Tolima, la Facultad de Comunicaciéon Social
y Periodismo tiene como intencién “formar un profesional de la co-
municacion social-periodismo, con una sélida fundamentacion teori-
co-practica, tanto en las teorias de la comunicacion y la cultura como
en el trabajo con las comunidades y el ejercicio ético del periodismo”.

El plan curricular esta dividido en tres etapas de formacion: 1)
formacion basica y humanistica (la cual consta de asignaturas de
contextualizacién como Historia de Colombia, Literatura y Forma-
cion Humana, Comunicacion para la Comunidad, Problemas Eco-
némicos, Problemas Politicos, Constitucion Politica, entre otras),
dentro de la cual también se encuentran materias metodologicas
(Epistemologia de la Investigacion, Investigacion I y II, Disefio
de Investigacion, etc.); 2) formacion disciplinar (de acuerdo a la
teoria, asignaturas como Comunicacién y Opiniéon Puablica, Con-
vergencias Comunicativas, Teorias Clasicas de la Comunicacion,
Nuevas Teorias de la Comunicaciéon, Teoria Latinoamericana de
la Comunicacion, etc.), 3) formacion profesional (la cual consta
de materias practicas como Teoria y Practica del Lenguaje, Dise-
no Sonoro, Guion Audiovisual, Realizacién Documental, Narra-
tivas Periodisticas Televisivas, Narrativas Radiof6nicas, Comu-
nicacion y Educacion, Comunicacién para la Paz, por ejemplo).

Fundacion Universitaria Compensar

La Facultad de Comunicacién de la Fundacion Universitaria Com-
pensar ofrece la carrera profesional de Comunicaciéon Social sola-
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mente para el pregrado en Bogota. Segtin la pagina web, su intencion
es formar profesionales egresados que sean capaces de “interpretar,
analizar y traducir las necesidades comunicativas de los contextos
en los que se encuentra, con vision critica y en prospectiva, para lle-
gar a proponer planes y proyectos dirigidos a la formulacion de so-
luciones, transformaciones e innovaciones, a partir de la creacion,
gestion y posicionamiento de contenidos digitales y el desarrollo de
procesos de comunicacion, en los sectores de medios, empresariales
y sociales del pais”.

El plan de estudios est4 definido por cuatro (4) ndcleos teméti-
cos: 1) lenguajes y narrativas, 2) desarrollos creativos y tecnologi-
cos, 3) contextos y fundamentacion teoérica y 4) procesos comuni-
cativos para las organizaciones. El primero se enfoca en materias
relacionadas con los distintos lenguajes comunicativos (Fotografia
y Realidad, Locucién y Produccion Sonora, Creaciéon Audiovisual,
Storytelling, Géneros Periodisticos, etc.); el segundo ofrece asigna-
turas de disefno (Disefio Basico, Diseno Digital, Disenio Web); el ter-
cero busca fundamentar disciplinas basicas y de profundizacion de
la disciplina (Comunicaciéon Medios y Poderes, Teoria de la Comu-
nicacion, Semiotica y Cultura, Ecologia de los Medios, Semidtica,
Disefio y Evaluacién de Proyectos Sociales); finalmente, el cuarto
nucleo se refiere a estrategia, planeacion y gestion organizacional
(Comunicacion Organizacional, Gestion de la Comunicacion, Even-
tos y Protocolos, Posicionamiento de Marca, etc.).

Finalmente, ofrece materias de un componente transversal: Cons-
titucion, Paz y Democracia, Lectura e Interpretacion de Textos,
Investigacion Cualitativa y Cuantitativa, entre otras, y del Compo-
nente empresarial, Competencias Blandas, Desarrollo Humano y
Competencia Profesional, Innovacion e Intraemprendimiento, por
ejemplo.
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Comunicacion, narrativas y practicas sociales

En este panorama, la linea Comunicacién, medios y practicas so-
ciales de Fundacién Universitaria Compensar puede modificarse de
la siguiente manera:

Permaneceria la palabra comunicacién en tanto se comprende
como un campo?’ de conocimiento con caracteristicas de lo trans e
interdisciplinar de las ciencias sociales. En consideracién a Bour-
dieu (2002, pp. 119-126), todo campo intelectual es un campo de
juego en donde se disputan unas reglas de legitimidad que son im-
puestas por unos actores, los cuales deben dar cuenta de un habitus
del campo. Se contempla ademéas como campo gracias a la apertura
de las ciencias sociales (Wallerstein, 2011) y que se ve reflejado en
los ciclos y las etapas que se presentan en los multiples programas y
carreras de Comunicacion Social. El primer paso para la consolida-
cion de estos ha sido una formacion en las disciplinas de las ciencias
sociales como la antropologia, sociologia, psicologia, lingiiistica, se-
miotica y otras. Comunicacion como campo, desde Torrico (2004,
p 20), implica considerar tres condiciones: sus objetos de conoci-
miento desde lo multidimensional, su sociabilidad y las discusiones
teoricas y epistemologicas.

Se sustituiria la palabra medios por narrativas, no solo como ma-
nera de nombrar, sino también de la perspectiva frente al campo de
la comunicacién. Pensar la palabra medios convoca a los aparatos,
por lo tanto, a un trabajo instrumental. Sin embargo, en la mirada
que se ha dado a las instituciones latinoamericanas, los lenguajes,
los discursos y las narrativas tienen un lugar primordial en las ca-
rreras o programas. Esto nos ubicaria como Universidad a dejar de

27 La nocién de campo se desarrollarad mas completamente desde Pierre Bourdieu
en anexos posteriores a este documento, junto con la propuesta de Erick Torrico.
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pensar los medios como simple aparatos y a considerar las disputas
y tensiones del contar con los lenguajes, entendiéndoles como escri-
tos, sonoros o visuales. El desubicar el medio y centrar los lenguajes
implica una apuesta por la composicion, lo estético y las produccio-
nes de sentido.

Respecto a practica sociales, permaneceria en el nombre de la li-
nea, pues se considera y se retoma la perspectiva del enfoque de
trabajo con las organizaciones, grupos sociales y el aporte de la co-
municacién educacion, prioritaria en Brasil.

En este orden, renombrar la linea pone en cuestion los subtemas
que de ella se derivan. Subtemas actuales:

« Comunicacién organizacional

« Comunicacion digital, redes sociales y narrativas
« Medios de comunicacion

« Comunicacién y procesos sociales

« Construccion de memoria y nuevas narrativas

Se considera pertinente cerrar los subtemas a tres grandes grupos
que recojan los intereses de la institucion, asi como reconocer el
aporte que se hizo desde el documento maestro. Las sublineas se
desarrollarian asi:

1. Comunicacién en las organizaciones

Es importante para Fundacion Universitaria Compensar estable-
cer vinculos universidad-empresa. Por tanto, bajo la perspectiva
de la comunicacion organizacional, damos un giro en la manera de
nombrar para pensar lo empresarial mas alla de un orden produc-
tivo y contemplar la preposicion en organizaciones, ya que abarca
mas de un tipo de asociacion o colectivo. La apertura de la comu-
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nicacion como campo abre las fronteras y permite abordar nuevos
procesos propios de la carrera.

2. Campo de la comunicacion y subjetividades

Asumir la nocién de comunicacion como campo implica que,
como instituciéon de educacion superior, se genere y gestione la pro-
duccién de conocimiento alrededor de las practicas pedagogicas,
proyectos de investigacion y proyeccion social. De manera que, al
nombrar este subtema, se reconoce que la formaciéon de los profe-
sionales en este campo tenga herramientas para problematizar sus
realidades y proponer soluciones desde el conocimiento y la praxis.
Este subtema ademas recoge la nocion de subjetividades, pues per-
mite a la carrera dar cuenta de unos actores con/a/para quienes se
desarrolla el proceso de la comunicacion.

3. Lenguajes, produccion y narrativas

Si bien se ha mencionado que el cambio de medios a narrativas
responde a un orden de no instrumentalizar la comunicacion, es
necesario que un subtema aborde esta no instrumentalizacion. Asi,
lo visual, sonoro, escrito, experimental, tecnoldgico y otros lengua-
jes se convierten en la preocupacion central por reflexionar desde lo
teorico y lo practico.
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d415bd18-535b-4ab6-9d3b-702d3005abe8

Universidad Catolica Boliviana. https://www.ucbcba.edu.bo/dep-
to-cs-sociales-y-humanas/comunicacion-social/

Universidad Privada Boliviana. https://www.upb.edu/es/lic_co-
municacion_cochabamba

Universidad Privada de Santa Cruz de la Sierra. https://www.upsa.
edu.bo/es/carreras-facultad-de-humanidades-y-comunicacion/comuni-
cacion-estrategica

Universidad Nacional Mayor de San Marcos. https://letras.unmsm.
edu.pe/comunicacion-social/

Universidad de Lima. http://www.ulima.edu.pe/pregrado/comu-
nicacion

Universidad de San Agustin de Arequipa. http://fpsrriicc.unsa.edu.
pe/ciecomunicacion/competencias-de-la-carrera/

Uninpahu.  https://www.uninpahu.edu.co/programas-academi-
cos/facultad-de-comunicacion-informacion-y-lenguaje/comu-
nicacion-social-y-periodismo/

Corporacion Unificada Nacional de Educacién Superior (CUN) ht-
tps://cun.edu.co/carreras/comunicacion-social/
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