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REPORTE DE LA EXPERIENCIA SIGNIFICATIVA EN SEMILLERO DE
INVESTIGACION FACIEM

SECCION DE IDENTIFICACION

1. Nombre del semillero
e SIEU: Semillero Investigacion Empresarial Unipanamericana
Nombre proyecto: La publicidad Impresa y exterior, un Impacto Ambiental
Tutor: Alexander Ovidio Tobar Gémez
Correo Tutor: aotobar@unipanamericana.edu.co
Sede: Valle

2. ldentificacion del grupo (No puede ser mayor a tres estudiantes por cada

informe)
Nombres completos de los Programa de cada Facultad de cada
integrantes del equipo de trabajo integrante integrante
Bryan Pachajoa Londofio Administracién de E. Ciencias Empresariales
Jonnathan Calderén Vargas Administraciéon de E. Ciencias Empresariales

3. Palabras claves que categorizan la experiencia
Publicidad, ventas, pasacalles, carteles, carro valla, tarjetas, contaminacién visual, vallas
publicitarias

4. Resumen

Esta investigacion se analizara el impacto ambiental generado por la publicidad
impresa y de exterior, en cuanto se hace referencia a la contaminacion visual causado
por las vallas publicitarias, volantes, tarjetas etc., de igual forma los materiales con los
qgue se fabrica los objetos publicitarios y el dafio de estos en el medio ambiente,
materiales como las tintas, plasticos, papel, etc. y se buscara mitigar el impacto
producido en el medio ambiente por la publicidad. La contaminacion visual es un tipo
de contaminacion que perturba la visualizacion de lugares geograficos. Principalmente
afecta negativamente la apreciacion de paisajes, tanto urbanos como naturales.
Ademas, puede ocasionar algun impacto ambiental. La constante saturaciéon de

contaminacion visual puede afectar también la calidad de vida de las personas.
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SECCION DE DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA

1. Tiempo de desarrollo y estado de la experiencia.
Incluir fecha de Inicio: Agosto/2019 Fecha de Terminacion informe Junio 1 2020

InfSem310520-ver2.1

TIPO DE ACTIVIDAD® ACTIVIDAD OBJETIVO e INDICADOR
ESPERADDS VERIFICABLE
Edsqueds dae Imerstura mal. e inerna., | Acthidad lecto escritora de elaboracidn da rasefias Egnarar ¢l marco tedrica da s Senerackn da Resefias esoitas
ue sa3 viganta -dimes once (5] afios- Eibiogrificas adiconales por ofu delos Imvastigacidn. en @l farmato en el que han
y parnita wn andlisis an profundidad da estudiantes, para fortalecmients dal maroz Contaxtualdzacidn dal procaso de estado prasentanda sus Avanca
Ia tamdtica Investgaca. Manajo da retarancial artecedantas, justiMicacdn, marco Investiganén y 13 idartmoacida da rasultados. Amplizrde I3 Docurnants
baiss de dates wirtuale: qua tenamosa tefrica, marco concepiual, mane legal & histerioa abjativas y resulizdo: esperadas. |ustFicacian can cifras,
AEposIcidn an Unipanamaricans FeogrEnca. porcenta|es y nechas
Azistenda 3 1 capactacidn sobre oy bisqueds Caparitar en &l uso y bisgueda de I .
Inwastigacion fermativa de nformacicn infarmacion provaniarts da Gptlm_l‘a- cx_:no:_ll"!-er‘(cs Acistancia
fuantas Indecdas. inwesTigacion
Imsastigacidn fermativa Ackiencia 3 1 capacitecdn para slaboraciin de Capasitar an i elaboracidn de Desarrolio de compstencias en i .
reseilas bibliograficas Monmas APA (Wideo) resefias bislizgrificas. Video InvesTigacian farmativa istencia
Actividad lects sscritera: Resizar y elaborar L arbol de problemas Describir =l prablemay 2 Problemay justficacion d= Ia
Avarce Arbol de Problemaz que evidencie de mejor manera las sintomas, justificacion traz los ajustes irvestigacion claraments
P . Docurnants
causzas, problemas y prondsticos sobre |a recomandsdos definides.
problematica estudiada.
Irrezmstigacian formativa: Caracterizar estudios de casas Dhaseribir lz= spreciscones d= s
Revisian Cojetivos de Trabajo relagonados para poder formar y informacion obtenida de la
astructurar purtcs de referencia y chreracior, 2l instrumeanta y loz Ayance
#Aportar a la conzecucidn oo o5 objetivos del comparecidn frente al t2ma. o oo extudio o literatura Documento
trabajo. Revizion Instrumente cbtenoon ref=rente al probizma cbijeto de
informacian. investigadan
Elabgracicn de un aralisis qua Elabarar un aralisiz quz permita Inferencizs products del analisis
perrita doeoumertar v evidencier lo que decumentar |2 forma engue 5= documental, =x  decir de  l=s
pien:a (sustentadoen fuentes) sobre el | Estaescritura debe incui titulc, autores, palebras | desarrdllz la tematica investizada. IECTLiFmE & Irveatigecianes Syance
‘trabajo de investigacian y los claves, desarrollo, matodologia, condusionss Documenta
respectivos hallazzos encortrado:. obtenides por los autores estuciadas, refizxddn del
estudiante.
Buzcar ks publicscion de los CertFicado o
Generar documento pera splicar 3 trabaics delos estudisnces de Envig del documernto de saparte de
futura ponsncis o crescian irforme de Erwlarlos documantos da IMvastigacian aa s Semillers SIELL ivestigazion a=zin pardmetros inscriprion —
B PR estudiantes 3 ks eventos acaddmicas para 2020-2
imvestizacion. del eventa. nfomee

Investigacicn

Socislizacion de resultedos srte sveto
imterno o presertscion formal 8 pares
meademicos — homalogacian proyecto

fin d= grada.

1 investimscion formetice por csds uno de los
mstudiantes

Disr m conocer s imeastipscion =n s
eomuridsd universtaris.

Sodalizar resultmdos anie events
intermo o presentacian formal =
pares soedemicos.

Socisizacion firal
pars homologar s
mrignaturs
provecto fnde
Erado. Actade
suztentacion

diligencizda.

2. Antecedentes y situacion que origino la experiencia

La Publicidad Impresa y Exterior es una importante herramienta de promociéon (y

comunicacién). Mediante el uso de medios impresos, se hace llegar un mensaje fisico

a clientes potenciales.

Sin embargo, se ha llegado a asociar como material invasivo, contaminante, costoso,

incluso dificil de monitorear, puesto que cuando una empresa opta por esta publicidad

y el material usado para llevar a cabo este tipo de publicidad termina en la basura,

pues los folletos que se reparten en las calles, los periddicos, los afiches publicitarios,

los panfletos, las vallas todo este material no tiene ningln otro uso, por lo que se

convierte en un agente contaminante.

Pero no solo el material desechado es un agente contaminante pues cuando los

panfletos, vallas y demas publicidad estan sobre las calles principales de las ciudades

esta se convierte en uno de los agentes de contaminacion visual y es que esta

contaminacion atenta especialmente contra los paisajes naturales y la estética o

arquitectura urbana, deteriora la belleza de nuestro entorno, destruye la perspectiva



SIEL
et VAN
Semillera InfSem310520-ver2.1

de nuestras calles y caminos rurales, nos obliga a soportar una sobre estimulacion
publicitaria. Para nuestro grupo, el problema percibido es que se trata de una
contaminacion percibida a través del sentido de la vista y que afecta a las grandes
ciudades. No la podemos evitar, la publicidad esta alli, se expone porque las marcas
pagan para anunciarse en esos espacios y hos vemos abrumados por la cantidad de
mensajes que nos quieren transmitir. Esto provoca dos cosas: la primera, que no
prestemos atencion a la publicidad porque hay demasiada y no esta orientada a
nuestras preferencias, y segundo, que ensucia y queda realmente antiestético.

Segun articulo publicado en la pagina web de la org. Gestores de residuos, gran parte
de la basura de papel proviene de la Publicidad Impresa y Exterior lo que conlleva a
un gran problema ambiental pues ademas de ser una gente contaminante también
acaba con el medio ambiente pues las plantas de celulosa utilizan grandes cantidades
de madera provenientes de monocultivos de arboles. Estos se instalan en regiones
con ciertas cualidades como grandes areas de cultivo, un crecimiento rapido de los
mismos, mano de obra barata, subsidios y apoyos estatales, control ambiental escaso,

entre otras.

Bajo estas condiciones el problema se aleja, pero el consumo no, el suelo y los
recursos hidricos se agotan, se pierde la biodiversidad, pero no medimos la manera

en la que lo utilizamos.

Y es que pese a que el porcentaje de Publicidad Impresa y Exterior ha disminuido
notablemente ya gracias al crecimiento del internet y de las redes sociales, las
empresas publicitan por estos medios puesto que tienen una mejor acogida por parte
de la poblacién pero solo acoge a la poblacién que se encuentra en un rango de
edades de los 18 a los 40, poblacién que se considera con mayor consumismo, por el
resto de la poblacién es que la Publicidad Impresa y Exterior en la actualidad sigue
vive, pues la manera de que las marcas y las empresas lleguen a las personas
mayores de 40 afios es por medio de folletos, pancartas, vallas publicitarias y demas

Publicidad Impresa y Exterior.
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Sin duda alguna otro de los materiales que mas se utilizan en la elaboracion de
publicidad impresa son las tintas empleadas para su impresion, usualmente las tintas
que mas se utilizan se conocen como injet, las cuales se pulverizan para que mediante

un proceso de chorro genere la impresion deseada. (ClickPrinting, 2018)

El inconveniente con estas tintas es que no son 100% ecoldgicas y generan un
impacto ambiental en el proceso de degradacion, uno de los factores que tal vez
motiven al no uso de tintas ecoldgicas es el bajo costo que tiene la publicidad impresa

en relacion con otros tipos de publicidad los cuales tienen un valor mas alto.

3. Objetivos

General:

Analizar las causas de la afectacion del paisaje urbano por contaminacion visual en el

municipio de Santiago de Cali-Valle del Cauca.

Especificos:
e Determinar cémo se aplica la publicidad exterior en la ciudad de Cali.
e Analizar qué elementos del Impacto ambiental generado por la contaminacién
Visual son determinados para la ciudad de Cali.
¢ Realizar una observacion en una zona determinada para obtener un muestreo

sobre impacto visual y sus consecuencias en la zona.

4. Enfoque tedrico que la orienta

La Publicidad Impresa y Exterior es una importante herramienta de promocion (y
comunicacién). Mediante el uso de medios impresos, se hace llegar un mensaje fisico
a clientes potenciales. Sin embargo, se ha llegado a asociar como material invasivo,
contaminante, costoso, incluso dificil de monitorear. Aunado a ello, la publicidad digital
tuvo un marcado crecimiento debido a los amplios beneficios (en cuanto a
optimizacién de recursos y estadisticas). Y se asocia a la Publicidad Impresa y Exterior
como material contaminante puesto que cuando una empresa opta por esta publicidad

y el material usado para llevar a cabo este tipo de publicidad termina en la basura,
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pues los folletos que se reparten en las calles, los periddicos, los afiches publicitarios,
los panfletos, las vallas todo este material no tiene ningun otro uso, por lo que se

convierte en un agente contaminante.

Pero no solo el material desechado es un agente contaminante pues cuando los
panfletos, vallas y demas publicidad estan sobre las calles principales de las ciudades
esta se convierte en uno de los agentes de contaminacion visual y es que esta
contaminacion atenta especialmente contra los paisajes naturales y la estética o
arquitectura urbana, deteriora la belleza de nuestro entorno, destruye la perspectiva
de nuestras calles y caminos rurales, nos obliga a soportar una sobre estimulacioén de
carteles publicitarios que muchas veces no nos interesan y por ultimo, perjudica la

seguridad vial dado que pueden causar distracciones.

Se trata de una contaminacion percibida a través del sentido de la vista y que afecta
a las grandes ciudades. No la podemos evitar, la publicidad esta alli, se expone porque
las marcas pagan para anunciarse en esos espacios y nos vemos abrumados por la
cantidad de mensajes que nos quieren transmitir. Esto provoca dos cosas: la primera,
gue no prestemos atencion a la publicidad porque hay demasiada y no esta orientada
a nuestras preferencias, y segundo, que ensucia y queda realmente feo.

Y es que pese a que el porcentaje de Publicidad Impresa y Exterior ha disminuido
notablemente ya gracias al crecimiento del internet y de las redes sociales, las
empresas publicitan por estos medios puesto que tienen una mejor acogida por parte
de la poblacién pero solo acoge a la poblacion que se encuentra en un rango de
edades de los 18 a los 40, poblacion que se considera con mayor consumismo, por el
resto de la poblacion es que la Publicidad Impresa y Exterior en la actualidad sigue
vive, pues la manera de que las marcas y las empresas lleguen a las personas
mayores de 40 afios es por medio de folletos, pancartas, vallas publicitarias y demas
Publicidad Impresa y Exterior.

Marco Conceptual:

Que es publicidad:

Significado de publicidad segun la Real Academia Espafiola: “1. Cualidad o estado
de publico. 2. Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia
de las cosas o de los hechos. 3. Divulgacion de noticias o anuncios de caracter

comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, et.”
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Significado Segun la Ley, “Se entendera por publicidad toda forma de comunicacién
realizada por una persona fisica o juridica, publica o privada, en el ejercicio de un
actividad comercial, industrial, artesanal o profesional, con el fin de promover de forma
directa o indirecta la contratacion de bienes muebles o inmuebles, servicios, derechos
y obligaciones.”

Publicidad Impresay Exterior.

Segun la Ley 140, del 23 de junio de 1994, se entiende por publicidad exterior visual:
“el medio masivo de comunicacion destinado a informar o llamar la atencion
del publico a través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos,
fotografias, signos o similares, visibles desde las vias de uso o domino publico, bien
sean peatonales o vehiculares, terrestres, fluviales, maritimas o aéreas”.
Contaminacion:

La contaminacién es la introduccién de un cuerpo contaminante que provoca dafios
irreversibles o no, en el medio ambiente, afectando las condiciones de vida y las
funciones vitales de los seres humanos.

Marco legal

Reglamentacion De La Publicidad Visual Y Exterior En Colombia

La ley que controla la publicidad visual exterior en Colombia es la 140 de 1994, que
la define como el medio masivo de comunicacion que busca informar a través de
elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos y fotografias, desde las vias
de uso publico. Esta ley determina que la distancia minima entre vallas debe ser de
80 metros, que cada una debe ubicarse a 15 metros minimo del borde de la calzada
y que la dimension no puede ser superior a 48 metros cuadrados en lotes sin construir.
Dice también que la publicidad exterior visual debe registrarse dentro de los tres dias
hébiles posteriores a su instalacion.

Por otra parte, la Corte Constitucional dej6 sin vigencia los articulos que permitian
instalar publicidad exterior visual en lugares donde no hay prohibicion expresa y la
permanencia indefinida, aunque cumpla con las condiciones previstas en la ley.

De otro lado, para hacer mas estricta la reglamentacion, el Departamento
Administrativo del Medio Ambiente (Dama) presentara al Concejo Distrital un proyecto
de acuerdo que define los tipos de publicidad exterior visual (avisos, murales,
publicidad aérea, globos y mojadores); prohibe la publicidad de productos derivados
del tabaco y el alcohol en areas deportivas, culturales, educativas y residenciales;

limita la autorizacion de pasacalles y pendones a 48 horas y contempla que a quienes

6
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denuncien cualquier infraccion a la ley se les otorgara el 10 por ciento de la multa
impuesta.

Cdédigo Colombiano de autorregulacion publicitaria.

“CAPITULO PRIMERO de la naturaleza, alcances, aplicabilidad y competencias
ARTICULO 1°. Naturaleza: El Codigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria es
una disposicion de naturaleza ética, procedente de la voluntad privada del sector
publicitario de establecer normas que rijan los contenidos de mensaje publicitario y
establezcan responsabilidades y consecuencias para quienes deben someterse a sus
lineamientos.

HONESTIDAD Y VERACIDAD ARTICULO 15°. Presentacion Veridica: El anuncio
debe realizar presentacion veridica del producto anunciado en cuanto se refiera a sus
caracteristicas, identificacién, precio y forma de pago, condiciones de entrega,
garantias, propiedad y reconocimientos o aprobaciones oficiales.

PARAGRAFO: El anuncio publicitario debe ser considerado como un todo. Como
consecuencia, pueden resultar falso aun cuando literalmente, cada una de sus frases
sea verdadera.

IDENTIFICACION Y CLARIDAD ARTICULO 21°. El anuncio debe ser claramente
identificable como tal cualquiera sea el medio utilizado para su difusién.

ARTICULO 22°. Todo anuncio debe identificar claramente al anunciante, bien sea por
el producto mismo o por el nombre del fabricante o distribuidor.

PARAGRAFO: De la disposicion anterior se exceptiian los anuncios o campafnas
denominadas “de expectativa”.

PROTECCION A LA INTIMIDAD ARTICULO 26°. La Utilizacion de imagenes o
referencias a personas en un anuncio deberé contar con permiso previo escrito.

Son excepciones a la norma anterior:

. Las imagenes obtenidas en grandes grupos en los que la persona utilizada sea
identificable.
. El anuncio de libros, peliculas u obras en los que se utilice la imagen o

referencia al autor.

. Las imagenes obtenidas en exteriores como parte de material noticioso.

. Cuando el mensaje publicitario no sea ofensivo o denigratorio o difamatorio del
personaje cuya imagen o referencia se utiliza

ARTICULO 27°. Igualmente, los familiares podran oponerse al uso de imagen o

referencia a personas fallecidas.
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PROTECCION A LA PROPIEDAD INTELECTUAL ARTICULO 28°. Los anuncios
Publicitarios deberan cumplir con las normas legales de Propiedad Intelectual y
Propiedad Industrial.

PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE ARTICULO 32°. Los anuncios no podran,
directa o indirectamente, contener mensajes que estimulen, exalten, sean permisivos
o tolerantes con acciones que sean contrarias a la proteccion del medio ambiente
urbano o rural, la extincion, explotacion o uso inadecuado de los recursos naturales.
En especial, no seran permitidos los mensajes que inciten o estimulen la realizacion
de comportamientos que contaminen el medio ambiente y la depredacién o
desperdicio de los recursos naturales.

SEGURIDAD Y ACCIDENTES ARTICULO 33°. Los anuncios no podran estimular el
uso peligroso del producto ofrecido, omitir la practica de cuidados especiales cuando
€stos sean necesarios para evitar riesgos en su manipulacion ni demostrar desprecio
por la seguridad personal en el uso del producto.

PUBLICIDAD COMPARATIVA ARTICULO 34°. La publicidad comparativa debera
someterse a las disposiciones legales que la rijan y, en especial, a las de libre y leal
competencia.

LA PUBLICIDAD Y LOS MENORES DE EDAD ARTICULO 39°. Los anuncios

Deben tener en cuenta el nivel de conocimiento, madurez, motivaciones e intereses
de la poblacion a quien se dirige el mensaje. Como consecuencia, deberan estar en
concordancia y respetar los sentimientos de credulidad, confianza y lealtad de los

menores.”

Con referente al cumplimiento con sus empleados la empresa responde con la
afiliacion de sus trabajadores al sistema de administracion de riesgos profesionales y

seguridad social. Asi mismo con los aportes parafiscales exigidos por la Ley.

5. Como se desarrolla la experiencia.

El método que se utilizara para la recoleccion de datos seran encuestas dirigidas a
distintos tipos de personas, que se realizaran en distintas partes de la ciudad sin
importar la localidad y el estrato socioeconémico, adicionalmente de esta manera se
podra tener una vision global sobre la perspectiva de las personas acerca de la
publicidad impresa y de exterior, la encuesta se realiza mediante la aplicacion de

Formularios de Google.Adicional a esto, realizamos trabajo de campo en diferentes
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ocasiones, este trabajo consiste en realizar visitas a distintos lugares donde se pudiera

evidenciar la aglomeracion de publicidad y tomar fotografias como soportes a nuestra

investigacion.

Se aplicé la investigacion mixta mediante el tipo de investigacion Explicativa ya que
con esta se pretende dar a conocer el por qué y el para qué del objeto de estudio a
fin de ampliar el “;Qué?” de la investigacion exploratoria y el “4como?” de la
investigacion descriptiva. La investigacion de tipo explicativa busca establecer las
causas en distintos tipos de estudio, estableciendo conclusiones y explicaciones para

enriquecer o esclarecer las teorias, confirmando o no la tesis inicial.

Adicionalmente, se realiza un trabajo de campo, Visitando el municipio de Jamundi-
Valle, uno de los mas afectados en temas de publicidad impresa y de exterior y es que
no existe una regulacién de esta en dicho municipio es por eso que se observa muchas
de las callen invadidas de publicidad de grandes y pequefios comerciantes, desde la
salida de Cali hasta que se llega a Jamundi, se observa todo tipo de publicidad, de
nuevos conjuntos residenciales, ventas de apartamentos nuevos, ventas de terrenos,

campanfas politicas, publicidad de grandes marcas etc.

6. Medios

En esta investigacion se aplicaran técnicas de recoleccion y andlisis de datos
cualitativos y cuantitativos por cuanto algunos indicadores son de tipo estadistico.
Recurso tecnoldgico
Utilizados para recolectar informacion:

e Encuestas (formato electrénico)

e Fotografias (investigacion en Campo)

e Recoleccién de publicidad entregada en diferentes centros comerciales

e Visitas a pueblos aledafios en camparias politicas.

En cuanto a recursos logisticos y humanos, se trabajaron con las personas

conocidas para las entrevistas, no se utilizaron equipamientos especiales para esta
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investigacion, solamente elementos como computadores personales, Internet, y

softwares aplicativos como Ofiméatica, comunicaciones, etc.

7. Apoyos o alianzas
No se tuvo la oportunidad de generar alianzas con otras universidades o apoyo

especial con entidades terceras para el desarrollo de la propuesta. Debido a
problemas para salir y generar alianzas para la investigacion por el COVID, se definié
generar una investigacion netamente bibliografica del tema con los datos publicados

sobre el problema en general.

8. Balance de la experiencia.
e Factores que facilitan su implementacion:
La publicidad Impresa y de exterior se puede observar facilmente, esto nos
permite detallar que en la mayoria de los casos no es necesario que realicen

esta publicidad.

e Factores que dificultan su implementacion: En la actualidad estamos
pasando por una situacion que ha sido algo impactante para todo el mundo, El
COVID-19. Esto hace que no podamos realizar las investigaciones adecuadas,

no podamos tomar evidencias de nuestra investigacion.

9. Reconocimientos y logros obtenidos
A) Presentacion y socializaciéon del proyecto el 1 de junio para su
retroalimentacion.

La Publicidad Impresa y Exterior
un Impacto Ambiental

PROPUESTA DE INVESTIGACION

Junio 1
Bryan Pachajoa Londofio

Jonnathan Calderon Vargas

Administracién de Empresas
VII & IX Semestre

Presentacion y socializacién junio 1 2020
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10. Producciones, publicaciones y socializacion de la experiencia

InfSem310520-ver2.1

No se genero articulo para publicar, pero est4 en espera para 2020-2 si el grupo

del semillero pueda generar una ponencia para presentar en evento en el

encuentro de semilleros de la red COLSI para este segundo semestre del presente

ano.

11. Resultados

Encuestas
Datos extraidos de la aplicacién web para realizacién de encuestas

;Considera usted que la publicidad ha influenciado para adquirir productos
y/o servicios?

278&nbsp;respuestas

0
onNo

Tal vez

;Considera usted que la publicidad debe ser impresa para que las personas

0 empresas puedan ofrecer sus productos y obtener resultados esperados?
278&nbsp;respuestas

@ si
® No

Tal vez

o7 w

11
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¢En algln momento se ha tomado el tiempo de pensar el impacto
ambiental que produce la publicidad?

278nbsp;respuestas
0si
N
0 Talvez

;Considera usted que las redes sociales pueden servir para realizar
publicidad?

278&nbsp;respuestas

0si
oNo
O Talvez

12
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;Usted realmente se toma el tiempo para mirar los panfletos, flyers y
tarjetas que le entregan?

278&nbsp;respuestas
44.4% y

; Cree usted que la publicidad influye en el precio final de los productos y/o

servicios?
Osi
18.5% 0 No
a 0 Talvez

0si
[ I
0 Talvez

278&nbsprespuestas

13
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;Considera usted que las vallas publicitarias, panfletos, pasacalles, etc. son

distractores para los conductores en la via?
278nbsp;respuestas

0si
0o
0 Talvez

Trabajo de Campo (Cali-Jamundi)

Los estudios preliminares determinan la importancia de la publicidad a la hora de

promocionar el lanzamiento de un nuevo producto o su posicionamiento en el
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Mercado.

La poblacién encuestada percibe y es consciente del dafio ambiental que produce la
publicidad impresa y de exterior.

La publicidad impresa y de exterior no es un factor importante para el éxito de un

producto segun lo percibido por la poblacion encuestada.

La publicidad impresa puede ser remplazada por la publicidad digital ya que un gran
porcentaje de la poblacion encuestada determino que la publicidad en las redes
sociales es viable, y manifestaron que casi no prestan atencion a la publicidad que se
les entrega en las calles ya sea por volantes, flayers, tarjetas etc.

Dentro de los resultados, esperamos tener los siguientes impactos mediante la

socializacion de los resultados de la investigacion a la comunidad:

 Elementos de la Contaminacion Visual.

» Se encontrd que no existe medicion respecto a la efectividad de la publicidad impresa
y de exterior.

* Se encontr¢ la importancia de la implementacion del marketing Digital

12. Evaluacién

En esta investigacion se busca ampliar el conocimiento sobre el impacto ambiental
generado por la publicidad impresa y de exterior, en cuanto se hace referencia a la
contaminacion visual causado por las vallas publicitarias, volantes, tarjetas etc, de
igual forma los materiales con los que se fabrica los objetos publicitarios y el dafio de
estos en el medio ambiente, materiales como las tintas, plasticos, papel, etc y se

buscara mitigar el impacto producido en el medio ambiente por la publicidad..

1) Socializacion de los resultados en evento para semilleros en Universidad
Unipanamericana. (se realiz6 el 1 de junio). Este evento se generd la
calificacion por jurados y se obtuvo la retroalimentacién de este.

2) Proceso de retroalimentacion continua por parte de procesos de entrevistas y
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medios de analisis bibliogréfico.
3) Se espera poder continuar con la generacién de una publicacion adicional a
este proceso de investigacion que generara un producto tanto para la

universidad como para nosotros como estudiantes.

Pese a los impedimentos generados debido al COVID, no se pudo realizar algunos
procesos de observacion en sitio programados, los andlisis de entrevistas y solo se
pudieron generar algunos instrumentos como encuestas y analisis bibliograficos sobre

el aspecto puntual del estudio.

FECHA DE DILIGENCIAMIENTO
31/Mayo/2020
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